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Pack Office

Design packaging

Cécile Potier

PRÉSENTATION

Professionnelle en marketing /communication opérationnelle, je poursuis 
cette aventure en me perfectionnant sur les outils graphiques, de création 
et de design.

Après avoir fait travailler des agences de pub pendant 20 ans, je 
souhaitais pouvoir créer et réaliser moi-même les actions que j’imaginais… 
et toujours pour apporter une vision plus pointue au métier du marketing.

Ayant élaboré plus de 50 plans d’actions en entreprise pour des clients, 
autour de la marque, des produits, des évènements, des promos, 
j’aimerai maintenant appliquer ma double compétence, marketing et 
web design en couvrant l’ensemble des prestations :  appréhension 
des problématiques clients, élaboration des campagnes, création des 
concepts et conception des outils  !



IDENTITÉ
MON PROFIL 

30 ans d’expérience, j’apprécie travailler en environnement 
plutôt industriel et BtB, au coeur des produits et des 
campagnes clients à orientation très opérationnelle, print ou 
digital.

MA FORMATION
Diplôme publicité et marketing à l’E.S.P. Paris, enseignement 
complet sur trois ans.

Différentes formations professionnelles sur le management 
d’équipes et l’élaboration de stratégies.

Et un diplôme en web design...

MON PROJET PERSO
« Passionnée de marketing mais aussi de voile et 
d’aventures, j’ai souhaité donner une orientation innovante à 
ma future agence de marketing & de création...

La voile exprime la spécialité, une activité alliant stratégie, 
manœuvre, technique et ajustements.

L’équipage est le moyen permettant d’atteindre les objectifs…

L’agence cecil.team et mon projet personnel viennent de 
naître...

MON PROJET PRO
Une passion depuis toujours : partir, bouger, l’anti-routine, les 
balades, les rencontres d’autres univers...

Un loisir : la moto en duo

L’idée de rassembler des amoureux de la moto et de 
l’endurance en organisant La Transprovence, une balade 
de 1000 kms en 3 jours et un objectif en mai prochain : 50 
motos participantes !

MES COMPÉTENCES
Equilibre entre marketing et communication, un peu tout ce 
qui s’imagine en soutien au commerce et un petit bout de 
web design.... qui grandit chaque jour...



Création

PHOTOSHOP

Apprentissage de photoshop et créations de photos-montage et 
de retouches photos.

Création d’une affiche façon «Obama’s hope» sur une photo personnelle.

Adaptation des couleurs et des vecteurs sur le modèle.

Réalisation du montage sur une couverture magazine Photoshop inventée.



Retouches des photos du site de l’agence 
2B Print lors du stage d’étude.

Mockup, détourages, éclairages, halos, masques 
de fusion, floutage des visages,  ...



Imagination

PHOTOSHOP

Travail d’imagination dans le cadre de 
l’apprentissage...

Des selfies... et du photo-montage  





P 
TRANS

Cartes de visites : réalisées pour un artisan 
plombier-chauffagiste dans le cadre de mon stage 
d’étude.

Recherche de concept dédié pour le commerçant, 
lui apportant une différenciation et un logo propre 
à son image.

Les lettres A et Y (début et fin du nom de la 
société) sont stylisées et induites dans les aplats 
de couleur bleu en recto et verso.   

Création du logotype de mon projet 
personnel.

Recherche de couleurs et de symbolique en 
adéquation avec le projet.

La voile exprime la spécialité et l’expertise.

Réalisation complète de l’identité visuelle 
correspondante.

Création du logotype de mon projet 
professionnel.

Un logo simple, épuré aux couleurs de la 
Provence.

Version texte élaborée pour insertion dans un 
document.

Travail d’apprentissage de l’outil vectoriel 
sur un visage de femme.

Mockup tee-shirt.

Vectoriel

ILLUSTRATOR



Travail de photo-montage sur le thème de 
Halloween.

Recherche d’effets, de lumière et de montage 
photos sur une création à partir d’un tutoriel.

Création d’un slogan, d’une accroche et 
de visuels pour une société de gestion de 
bases de données.

TP donné par l’école à mi-parcours de la formation 
partie «infographie».  

Travail de photo-montage dans le cadre 
de l’apprentissage photoshop.

Savoir utiliser les calques, les fusions, et 
l’harmonie visuelle.

Utilisation d’un tutoriel.

Montages

PHOTOSHOP



CV

IN DESIGN
Conception CV avec pour objectif 
la synthèse sur une page.

Esprit épuré, élégant et simple.



RÉFLEXION

STORYTELLING

Dans le cadre de l’élaboration de notre identité visuelle, un travail de réflexion en 
amont est réalisé permettant d’établir l’histoire du projet, son territoire, son objectif 
et les attributs (mots, images, couleurs) qui vont le définir.

Ainsi, le storytelling constitue le cadre de référence du projet et permet d’en déduire son 
positionnement à travers :

- le ton

- les vecteurs utilisés

- la signature, la base-line



cecil-team

IDENTITÉ VISUELLE

Objectif : Traduire le positionnement de l’agence en 
induisant la qualité, le professionnalisme et la souplesse 
d’adaptation face à un environnement.

Le choix du sport de régate à travers le voilier exprime les 
capacités de l’agence à faire face aux situations les plus pointues.

Les allures du voilier correspondent aux outils marketings et 
communication choisis selon les objectifs.

L’équipage est essentiel pour mener à bien les plans d’actions.

Choix de l’allure sous spi, une allure en vent arrière, l’allure la plus 
rapide, la plus stable mais la plus délicate...



cecil. team
agence marketing creation



Edition

IN DESIGN
Conception complète d’un magazine sur la mixologie et 
les cocktails.

16 pages dédiées aux cocktails avec choix des thèmes, 
choix des photos, rédaction complète et mise en page.

Création d’un mini-magazine sur les Voiles de Saint-
Tropez : 8 pages sur cet évènement annuel.





Travail

CRÉATION



Participation au TP de l’école dont la mission est de réaliser la 
prochaine couverture du magazine MAGMA.

Brief : Un article d’anticipation qui sera un plongeon dans l’année 
2070...





Publicité

CAMPAGNES 
PRESSE

Entraînement sur une campagne publicitaire pour laquelle il fallait créer 
une saga.

Réflexion globale sur le concept à définir, travail de recherche sur la typo, 
l’ambiance, photos-montages, détourage.

Utilisation des outils photoshop.



Web

CV & PORTFOLIO

Pour me donner une idée de mise en page, j’ai commencé par lister les sujets que je 
souhaitais présenter, et d’arriver ainsi au menu.

J’ai regardé ce que faisaient mes collègues pour m’en inspirer et étudier leur 
organisation.

C’est mon 1er site web, il fallait faire le bon choix et savoir intervenir pour coder mes 
propres éléments.

J’ai choisi quelque chose de plutôt simple en mono-page et je voulais structure ma 
présentation avec ma double compétence : marketing/communication d’une part, et 
la partie actuelle de designer web.

J’ai utilisé la structure existante en partie, tout en ajoutant deux sections nouvelles 
importantes : présenter mon expérience de façon plus dynamique et ajouter une 
partie animée pour le web design.

www.cecilepotier.fr



Tous les fichiers sont 
organisés et rangés dans les 
bons dossiers.

Le travail des photos est 
très important du fait de leur 
double enregistrement, en 
petit et en agrandi.

Les couleurs sont celles 
de la charte graphique que 
j’avais initiée pour ma future 
agence avec toujours la voile 
en arrière-plan...



Web

SITE ARTISTE
Conception et création complète d’un site web en html 
et css, via Bootstrap.

Définition du menu, présentation du groupe, textes écrits 
entièrement et photos prises d’un livre, retouchées et 
customisées.

Idées de mise en page en visitant d’autres sites, notamment 
certains autour de l’art.

Une façon de comprendre le code dans ses moindres détails...

Organisation des rubriques, titre des sections dans html 
et css de façon à s’y retrouver, couleurs personnalisées 
et définies, nom des images. 





CMS

PROJET PERSO

Cela fait quelques temps que je réfléchis à monter ma structure, oui mais laquelle ?

La formation de web designer m’a orientée sur une agence de « marketing-création-
design » car en échangeant avec les autres web designers et les enseignants, j’ai 
réalisé que mon expérience marketing allait être un atout dans les échanges avec les 
clients, mais aussi au cœur des recommandations... 

Le nom ?

Je voulais traduire la notion d’équipe, toujours dans la métaphore du sport de régate, 
et personnaliser le nom sans que ce soit mon nom.

Sans team, la notion d’agence n’a pas d’histoire à raconter... cecil-team est née.

www.cecil-team.com



J’ai souhaité faire un site de 
présentation des prestations de l’agence.

Un «avant-site» teaser correspondant à 
ma phase de pré-lancement.

Un site envoyé comme testimonial des 
compétences de l’agence.

Un retour attendu de remarques, 
commentaires, avis de prospects 
et clients afin de réajuster le 
positionnement de l’agence.

Lancement en janvier.

SEO

Nom et légende de toutes les images, 
leurs descriptions et leur texte alternatif.

Correction de certaines pages aux 
résultats inférieurs à la moyenne : 	
30% minimum de mots de transition	
25% maximum des phrases contenant 
plus de 20 mots	
Aération des textes 

IMAGES

Elles sont toutes personnelles, prises de 
vue privées ou photo-montage.

Elles sont quasiment toutes nommées 
et répertoriées dans chaque rubrique.

La plupart sont volontairement 
«naturelles » car se situent dans l’action 
et au moment de la prise de vue (régate).

UN SITE ÉVOLUTIF

Après échanges avec des anciens 
clients, des collègues ou des futurs 
prospects, j’ai ajusté le concept en 
faisant un  site évolutif : 

L’arborescence sera modifiée pour 
mettre une page contacts, le blog sera 
activé, le book mis à jour.

Le site est prêt pour le retour 
d’expérience.



Web Marketing

PROJET PRO

Site web dédié à l’organisation d’un road-trip en mai 
prochain... 50 participants attendus, le repérage est 
réalisé le 16/10 de cette année..

En cours de création de l’assocation Transprovence-
moto.

•	 Veille marketing clubs 
motos

•	 Benchmark site VTT

•	 2 arborescences envisagées

•	 Mentions légales  

•	 Communication facebook et 
newsletter (ci-contre)

Objectifs présentés au groupe 
de motards cible (amis, anciens 
association) :

1/ Faire connaître l’évènement 
et envoyer l’information 
en novembre pour retour 
«d’intention» et test site web (UX)

2/ Obtenir 50 participants

3/ Un prix par adhésion inférieur 
à 200€ par moto.

www.transprovence-moto.fr



3 sliders avec titre / sous-titre et # au 
menu 

Logo
HOME ROAD-BOOK TEAMORGANISATION MOTO CONTACTÉVÈNEMENT

Menu 1 L’ÉVÈNEMENT

Texte présentation

Icône
passion 

Icône
itinéraire

Icône
km

Icône
team

Icône
moto

Icône
passion 

Icône
road-trip

Une passion
Texte présentation     

L’itinéraire
Texte présentation     

Une passion
Texte présentation     

Sans performance
ni vitesse

Texte présentation     

Une passion
Texte présentation     

Une équipe de 
bénévoles

Texte présentation     

Accessible à tous

Texte présentation     

Les mots-clés

Texte présentation     

Texte présentation
Photo container fluid
Plan foncé

Items itinéraireMenu 2 LE ROAD BOOK

Menu 3 L’ORGANISATION
Texte présentation

8 photos illustrant l’évènement, la balade, les pauses,... 
avec animation et texte-légende

Menu 4 LA MOTO
Texte présentation

3 photos illustrant 
- les règlementations (permis,..), 

- la préparation de la moto
- l’équipement nécessaire

Légende + explications

Menu 5 LE TEAM
Texte présentation

4 illustrations présentant 4 membres de l’organisation.
avec présentation, rôle dans la Transprovence et contact icone.

Menu 6 CONTACT
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